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CAPTURANDO LA NOSTALGIA

La nostalgia no es un tema nuevo, pero siempre estard de moda. El recordar etapas de nuestra vida nos lleva
a retomar imdaganes, sonidos, aromas y vivencias que nos inspiran a realizar nuevos proyectos basados en
etapas anteriores.

Existen productos basados en la nostalgia que nos hardn realizar una compra, debido a que nos recuerda
a la tecnologia de otras épocas, del mismo modo, la moda va dando vuelta para retomar las tendencias de
aquel entonces.

En esta edicion hacemos un recorrido por artistas que han cambiado la industria musical y que forman parte
de las tendencias de hoy. También mostraremos lo que esta de moda en cuanto a vestimenta, maquillaje y
peinado asi como aspectos musicales y tendiencias musicales como el vaporwave, future fun y hip hop. En
la parte final de esta revista haremos un recorrido por algunas de las tedencias del disefio que vuelven para
formar parte del disenio de hoy como el Bauhaus, vitange, retro, flat dseign, paper cut y collage entre otros.

-Editorial Punto y Linea
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articulos que promuevan la creatividad y la retroalimen-
tacién, de forma que permita a los alumnos aplicar sus

conocimientos en la practica profesional.

Vision

Ser reconocida como la mejor revista de disefio grafico
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que sea la plataforma para el desarrollo de talento de los
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de la Universidad de Sonora.



CULTURA
DE LA

NOSTALGIA

La palabra nostalgia procede
del griego “nostos”, que
significa ‘regreso’y “algia”, que
quiere decir ‘dolor’, es decir,
‘volver al dolor’.
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EL CICLO DE LA NOSTALGIA:
NADA ES CASUALIDAD

Existe una teoria llamada “el péndulo de la nos-
talgia”, la cual asegura que épocas pasadas regre-
san a ser el centro de la cultura pop cada 20 o 30
afnos. Principalmente porque los adultos capaces
de crear contenido intentan rescatar los aspectos
mas importantes de su infancia y conectan con
gente de su misma generacion. Ademas de que ya
tienen la libertad y el poder adquisitivo suficientes
para conseguir toda la mercancia nueva de sus his-
torias favoritas.

Pero ver la nostalgia como una herramienta de mar-
keting destinada a ciertos grupos de personas, no
explica por qué nos llega tanto ni el rotundo éxito que
tienen la gran mayoria de los reboots o remakes que
aparecen cada afo.

La clave es que no reflejan un amor por los tiempos
pasados, sino el amor por personajes fuera de este
mundo que ademds pueden disfrutar generaciones
que no necesariamente vivieron el auge de popula-
ridad que tuvieron antes y pueden hacerlos suyos
en su tiempo.

A este concepto se le llama reflective nostalgia, el
cual explica cdmo nos refugiamos en un mundo que
realmente no existid, y como, para extraiiarlo, no
necesitamos haberlo vivido, sélo basta entender los
valores y sentimientos que aparentemente profesaba.




@ CONTEXTO

LA NOSTALGIA ESTA DE MODA

Para algunos, tiene mas sentido
econémico que emocional. Esta
comprobado que el cerebro tien-
de a olvidar los malos recuerdos.
Por eso el pasado, sobre todo la
infancia, suele ser un pequefoy
particular Siglo de Oro. El marke-
ting ataca ese punto, la nostalgia
es efectiva como estrategia de
ventas. De acuerdo con un es-
tudio publicado en el Journal of
Consumer Research en 2014, los
consumidores estan dispuestos
a gastar mas cuando se sienten
nostalgicos.

Un analisis por la consultora
Euromonitor llegaba a conclusio-
nes similares: la gente es mas
propensa a pagar por productos
y servicios capaces de recrear
los sentimientos de seguridad y
tranquilidad con los que se iden-
tifican las épocas pasadas.

Y salta a la vista que todo esto es
una realidad. Remakes de peli-
culas, reposiciones televisivas,
reedicion de discos o la vuelta a
los escenarios de viejos artistas
que llevaban décadas en el olvi-
do, nos transportan a una época
que nos recuerda que -quizas-
éramos mas felices.

Pero debemos tomar en cuenta
que los verdaderos destinatarios
de estas campafas son los ‘mi-
llennials’. Por eso, los expertos
saben conjugar el ayer con las
bondades de hoy: saben que lo
retro funciona siempre y cuando
se llegue al consumidor también
con las nuevas tecnologias.
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ENTONCES, ¢POR
QUE AMAMOS LA
NOSTALGIA?

La nostalgia es una buena forma
de comparar diferentes periodos

de tiempo, nos invita a mirar de
una manera critica nuestras vi-

das. La nostalgia es tan popular
porque nos muestra una forma
diferente de very entender nues-
tro mundo.

Para Sigmund Freud el recuerdo
es el recurso que da significado
a lo que somos, una parte vital
para la salud mental. Porque es
preciso saber de donde venimos
para saber lo que somosy lo que
queremos cambiar. Es por eso
que la nostalgia es una especie
de lealtad a nosotros mismos.
Un distintivo que no debemos
traicionar.

FUENTES: EMMA PRIETO, PERIODISTA EN VOZ POPULI Y
BECKA SALAS, CREADORA DE CONTENIDO EN YOUTUBE.




@ PRODUCTOS DE CONSUMO

Productos de nostalgia

Motivos de compra para productos de nostalgia

“A nadie extrafa, hoy en dia, que un
adulto vaya solo o con otros adultos a
ver una pelicula de animacién. (Ricolfe,
2013).

Es interesante mencionar que actual-
mente en el mundo cinematografico se
encuentra una tendencia que ha sido
una gran sensacion en el consumidor
sobre todo el millennial ya que Disney
y Pixar se han encargado de regresar a
la pantalla grande aquellas peliculas
exitosas que de nifos todos veian.
Estas peliculas regresan con la con-
tinuacion de una segunda o tercera
parte, esto ha provocado en el consu-
midor adulto y joven acuda a los cines
a ver las peliculas, ademés de comprar
articulos con figuras de los persona-
jes, pues al marketing de nostalgia
creo un estimulo y tuvo una excelente
respuesta ya que genero sentimientos
positivos en ellos y recuerdos felices de
su infancia.

Es por eso que ahora estéa peliculas las
disfrutan padres e hijos de la misma
manera y con la misma emocion.

Un motivo de compra de dichos
productos o en este caso peliculas es
simplemente la emocidn que provoca
recordar la infancia.

Por otro lado, la familiaridad con el
producto es, ademas de la calidad y

la reputacion de la marca, un motivo
relevante en el comportamiento de los
consumidores; asi mismo, indica que
la familiaridad se puede haber desa-
rrollado como consecuencia del uso en
casa. (Ricolfe, 2013)

Ricolfe, (2013) menciona en su inves-
tigacion que el pasado sirve habitual-
mente como simbolo de calidad. De he-
cho cuando los productos se describen
como “tradicionales” en la publicidad,
o en los envases, esto provoca habi-
tualmente imégenes de producciones
artesanales y altos estandares de
calidad.

(Ricolfe, 2013)

Las motivaciones de los potenciales

compradores de productos retro se

pudieron agrupar en tres factores:
Caracteristicas del producto.

« Sentimientos actuales de
diferenciacion .

+ Sentimientos pasados. (Ricolfe,
2013).

Atributos que el consumidor refleja con el contacto de productos
Las marcas antiguas nos transportan a un tiempo pasado en el que el mundo

parecia
mas seguro (Dutta, 2014)

La comida tradicional y artesanal genera confianza y ofrece seguridad. Sin em-
bargo, la comida de hoy en dia carece de suficiente confianza en la sociedad. Esta
falta de confianza se explica por 4 factores:

- Dificultad en la identificacion de los productos

+ Abundancia de alimentos
+ Opiniones contradictorias




Las relaciones entre un consumidory
marcas nostalgicas son mas fuertes
y consolidadas que las que tiene con
marcas no nostélgicas (Kessous et al.,
2015).
Segun Dutta (2014), las marcas retro
deben relanzar productos histéricos,
pero con caracteristicas actualizadas.
Para conseguir provocar nostalgia a
través del producto existen 3 tipos de
estrategias:
- De aspecto
- De técnica de fabricacion
- Narrativa
Estas dos estrategias sefialadas
inciden en las referencias al pasadoy
en el uso de iconos (“iconicidad”) en
los disefios de los envases de marcas
nostalgicas. Estas estrategias pueden
influir en el consumidor de 2 maneras:
1. Positivamente: cuando de forma
involuntaria le vienen recuerdos a la
mente.

Atributos que el consumidor
refleja con el contacto de
productos

2. Negativamente: si percibe una
intencién de la marca de persuadir-
le. Esto solo puede ocurrir cuando
el consumidor esta totalmente
centrado en la compra. Es decir, no
ocurriria cuando el cliente esta pen-
sando en otros problemas relacio-
nados con su trabajo o su familia,
por ejemplo. Se podria decir que en

esta condiciéon es mas vulnerable a
la persuasion. Por tanto, la comercia-
lizacion de marcas nostalgicas debe
provocar nostalgia sin evidenciar su
propésito comercial.
A partir de esta clasificacion, se ob-
tuvieron 2 segmentos de potenciales
compradores de este tipo de productos:
“Consumidores emotivos” Valoran posi-
tivamente los sentimientos generados
por productos retro
“Consumidores Comerciales” Valoran
negativamente los sentimientos gene-
rados por los productos retro, pero pun-
tlan positivamente las caracteristicas
propias de estos productos, como la
calidad, la autenticidad, la seguridad o
la popularidad. Este segmento presenta
una edad media superior y con menos
personas con estudios universitarios
que el segmento emotivo.

GOOD

NEW S

Desde hace varios afios tanto el Gobier-
no Federal como algunos Gobiernos
Estatales y organismos de la iniciativa
privada, han detectado este mercado

y han hecho esfuerzos de impulsar a
los productores nacionales para que se
interesen en exportar a este mercado.
Por ejemplo, la Secretaria de Agricul-
tura, en coordinacion con la Subse-
cretaria de Desarrollo Rural y el Banco

Esfuerzos por
aprovechar este mercado

Nacional de Comercio Exterior, puso en
marcha desde hace cinco afos el “Mer-
cado de la Nostalgia”. Este programa
pretende atender las necesidades de

los 25 millones de mexicanos radica-
dos en Estados Unidos La Fundacion
Solidaridad Mexicano-Americana
(FSMA), fue promotora del Sexto Foro
de Negocios “Acercamiento al Mercado
Hispano de Estados Unidos Canada
2003,y que es un

organismo binacional, privado y sin
fines de lucro, creado en 1994 con la
mision de impulsar el

acercamiento y el entendimiento entre
los mexicanos y la poblacion de origen
mexicano y latino en la Unién America-
na, con el fin de propiciar la colabora-
cidn en proyectos de interés comdn y
contribuir al desarrollo de ambas co-
munidades.




@ PRODUCTOS DE CONSUMO

Determinar la personalidad de los
productos retro

Muchas empresas se han percatado de que crear una marca

nueva es un arduo trabajo que requiere diez veces mas dinero y

recursos que revivir una marca preexistente. (Shetty et al., 2014)

Ademés, la posicion estratégica presente y futura de una empresa

se construye desde su pasado (Pine y Gilmore, 2008) porque una

imagen histérica de la marca influye en la evaluacién que el con-

sumidor hace de las experiencias presentes (Rindell, 2013).

Asi pues, el marketing debe explotar los siguientes lazos entre el

consumidory la marca (Grisaffe y Nguyen, 2011):

- Sentimentalismo (memoria emocional): personas, lugares,
situaciones..Las marcas deben explotar la nostalgia interge-
neracional en los consumidores.

- Vida social: familia, grupo social, etc. Las empresas deben
organizar eventos sobre sus marcas, donde los consumidores
puedan compartir sus experiencias.

- Caracteristicas valoradas tradicionalmente por el consumi-
dor: valor, satisfaccion, diferenciacion.

- Caracteristicas superiores en marketing: producto, distribu-
cién, precio, comunicacion, servicio.

Determinar la personalidad de los productos retro

Producto

Los productos retro estédn cargados de simbolismo y familiaridad. Es, sobre todo,
el contexto social y cultural experimentado por sus consumidores lo que ayuda a
dotar de un significado a una marca (Zonneveld y Biggemann, 2014).

Los bienes de consumo son distribuidos habitualmente por organizaciones
comerciales. Sin embargo, hay subversiones ante este modelo. De esta forma, los
subversivos comunican su identidad. La moda vintage nacié como una forma de
subversion, de alejarse de lo comdn. No se rebelaba contra la cultura de consu-
mo de masas ni la atacaba, sino que simplemente la ignoraba. La moda vintage
expresaba un anhelo por una identidad auténtica que era comunicada a través de
un sentimiento de nostalgia.

No obstante, el hecho de que ya se esté vendiendo moda vintage, que surgié como
una corriente alternativa y critica con el consumo de masas, en grandes empre-
sas, como Zara, no deja de suponer una paradoja.

Asi pues, la moda vintage ya no puede ser considerada ni como convencional ni
como contracultural. La cultura de consumo actual no se basa en dicotomias.
Hay términos medios entre |la aceptacion total y la rebelién absoluta (Veenstray
Kuipers, 2013).
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Las relaciones entre un consumidory
marcas nostalgicas son mas fuertes
y consolidadas que las que tiene con
marcas no nostélgicas (Kessous et al.,
2015).

Segln Dutta (2014), las marcas retro
deben relanzar productos histéricos,
pero con caracteristicas actualizadas.
En esta misma linea se expresan Cat-
taneo y Guerini (2012), quienes afirman
que el hecho de que productos de
marcas histéricas evoquen nostalgia
no es razén suficiente para que sean
comprados.



Ventajas y desventajas del marketing de nostalgia

Una reciente investigacion comercial
en el sector automovilistico sefiala que
los fabricantes necesitan darle un esti-
loy disefio del pasado a sus vehiculos
para ganar el interés de los consumi-
dores.(Ricolfe, 2013)Una ventaja de las
empresas es que al realizar estrategias
de marketing de nostalgia el consu-
midor identifica a la empresa como
creativa, pues le esta ofreciendo algo
realmente necesita o tal vez no pero

la esta recompensado con un senti-
miento o emocién extra. En el caso de
los automdviles tal vez las empresas
deban invertir mas econémicamente
para traer de vuelta el modelo de auto
ala actualidad y ademas debe procurar
agregarle la tecnologia actual sin alte-
rar la esencia del auto original, al fallar
minimamente en esto puede crear

una gran desventaja por el consumi-
dor sentird una gran rechazo hacia el
automovil presentado por la marca. Por
lo tanto no es una tarea facil traer de
vuelta un producto a la actualidad.Ven-

tajas para las empresas:sRepresentan
oportunidades comerciales porque ha-
bra consumidores que desearan volver
a comprar esos productos de antafo;
por ejemplo, las personas nacidas en
los afios sesenta quizés deseen volver
a ver programas de television de esa
época; por otro lado, los més jovenes
puede que se interesen por este tipo de
productos porque les permita obtener
singularidad e individualidad.
« Permiten obtener una ventaja com-
petitiva mediante la diferenciacion.

+ Tienen un menor riesgo y costo que
el lanzamiento de auténticos nue-
vos productos

+ Las empresas no tienen que “em-
pujar” a los consumidores hacia los
productos retro porque éstos les
dan la bienvenida a sus “viejos y ya
conocidos” productos

« Hacen que productos en fase de de-
clive puedan tener una resurreccion
como el Mini, reencarnado ahora en
el Nuevo Min.

Publicidad y nostalgia

Particularmente en relacién a las emo-
ciones y los mensajes publicitarios,

la publicidad no se trata nada mas de
persuadir sobre la base de argumentos
racionales, es una cuestion también
de manejo de emociones; mas precisa-
mente, la publicidad puede jugar tres
papeles: permitir asociar a la marca del
producto un beneficio emocional (la
alegria, la nostalgia, la serenidad, etc.),

permitir comunicar beneficios funcio-
nales utilizando las emociones (sen-
tido del humor, miedo, etc.) o incluso,
mejorar directamente la actitud hacia
una marca transfiriendo una emocion,
pero sin asociar los beneficios particu-
lares, como lo es aplicado desde hace
mucho por la psicologia conductista
en el condicionamiento instrumental.
(Jensen, 2011)La publicidad se trata en

la actualidad de que el consumidor la
disfrute, no solamente de informarle y
persuadirle sobre el producto, lo mas
importante es provocarle una 6

serie de sentimientos, al mismo tiem-
po que se le ofrece la informacion
necesaria para convencerlo de la com-
pra, logrando asi una conexién entre
el consumidory el producto. En pocas
palabras se debe generar un estimulo
que por consecuencia le siga una res-
puesta y esta debe ser favorable para
ambos, consumidor y empresa.

11
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Desde el principio
de los tiempos, la
informatica y el
software en

general han intentado trasladar
elementos del mundo fisico para que
interaccionamos de una manera mas
intuitiva
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Conceptos como carpeta, archivo,
documento, escritorio, ventana vienen
del mundo real y en la actualidad los
empleamos de manera natural en
aplicaciones moéviles o de escritorio.

En la actualidad existen diversas
apps, que nos recuerdan las cosas
que soliamos usar en el pasado con la
ventaja que estan en nuestro celular al
alcance de la mano

Haz un viaje al pasado

con estas apps
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VHS Camrecorder

El avance de la tecnologia ha per-
mitido que la calidad de la imagen
fotografica y de video aumente, de
manera que en el dia de hoy cada vez
vemos més imégenes con mayor niti-
dez. A pesar de esto algunos nostalgi-
cos prefieren el efecto antiguo de las
camaras VHS.

VHS Camcorder permite dar una
efecto retro y transformar sus videos
digitales con su gran cantidad de
efectos, plantillas y granulados, que
haran que los videos verdaderamente
luzcan recién sacados de un VHS de
los 80 ‘sy 90’ s.

Penpals

Es una aplicacién que te permite co-
nectar con personas de todo el mundo
con el concepto de “amigos por carta”
en la cual puedes enviar mensajes de
texto a través de la aplicacion, ganar
estampas de todas partes del mundo
para ganar recompensas.

Huji cam

Esta aplicacién permite tomar foto-
grafias con estilo “analogico” con tu
celular, sin tener que recurrir a una
camara analogica y pasar por el pro-
ceso de revelado.

Toma tu foto y con solo tocar el botén
de “Lab” tu foto sera revelada al ins-

tante.

Kuji Cam

Una de las aplicaciones mas popula-
res es Kuji Cam, pues viene a ser un
editor de fotos vintage, ya que contie-
ne diversos filtros que simulan fotos
analdgicas. Es una aplicacién gratui-
ta, disponible para celulares Android.
Kuji Kam permite modificar imagenes
tomadas instantaneamente con la
camara o también fotos en la galeria
del teléfono. Esta aplicacion tiene la
opcién de colocar la fecha del dia que
se tom¢ la fotografia, y agregar un fil-
tro de luz vintage, como las imagenes
de los afios 90.
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Esta marca ha pasado de serun
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Dispositivos que la
nostalgia trajo de vuelta

. .. en 2016 decidieron traer esta consola de re-
1 Reloj Casio 7

greso y mejorarla. Esta nueva versién ya no
necesita los cartuchos con juegos, ahora
cuenta con 30 juegos integrados integrados.

5 Discos de Vinilo

Por pura nostalgia, han decidido traer
de vuelta los discos de vinilo en un
mundo en el que todo se ha vuelto
digital. El rito de escuchar un album de
principio a fin, al parecer, ha sido todo un
descubrimiento para las nuevas generacio-
nes.

Después de 27 afios, en el 2016 se registraron
ventas que superaban los 3 millones de dis-
cos, algo que no se veia desde 1991.

6 Combi
A n

Hace casi 30 afios este dispositivo representé
el futuro, pues ademaés de dar la hora, el reloj
de Casio tenfa funciones adicionales como
alarmas programables, agenda y juegos.

Z Camara instantanea

Estas cdmaras, popularizadas en
los 70s, ahora estan de vuelta
en el mercado.

La nueva Polaroid Now
contara con un sistema
de doble objetivo: uno %,
para acercamientos y el se—q"oé
gundo para tomas a distancia. %,
Ademds tendrd un sistema de

Volkswagen presento al mundo la
autoenfoque.

nueva version de la Combi que ahora
podra manejarse sola y que cuenta con
un motor eléctrico de 369 caballos cuya au-
tonomia serfa de unos 600 kilémetros.
El nuevo modelo también integra una tira
de luz LED que rodeard al auto, dandole un
aspecto fresco y futurista muy especial. La
marca Volkswagen habia estado hablando-
nos del regreso de este auto desde afios atras,
este modelo saldréa a la venta hasta el 2022.

7 Walkman

Ahora reproduce en MP3. Este nuevo aparato

3 TAMAGOTCHI

El Tamagotchi era un dispositivo del
tamafio de un Ilavero convencional, en
cuyo interior vivia una mascota virtual a
la cual habia que alimentary brindar cuida-
dos a través de dos o tres botones.

Para la nueva versidon se prometen mejores
gréficos en colory en un dispositivo que pue-
de conectarse a una aplicacién movil.

] 1 es idéntico al viejo reproductor, la tnica di-

4 COHSOI& de Nlntend() . . . ferencia es su nuevo formato para reprodu-
Los dispositivos ele(ztronlcos sonun cir mdsica. El insélito dispositivo cuenta con

ejemplo de los que alin pueden seguir una pantalla tactil de 3,6 pulgadas y utiliza el

EI NES cedi6 su lugar a las consolas nuevas,  funcionando en el mundo digital actual.

. ) B sistema operativo Android.
que terminaron desplazandola, sin embargo, P
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FREDDIE
MERCURY

La voz de Mercury era legendaria. Con
solo un poco de esfuerzo, el lider de
Queen podia pasar de susurrar a rugir
sus letras, tal y como lo hace en Killer
Queen. Pero ademas es importante
darle un poco de drama al hard rock,
alentando a sus compaiieros a cantar
al estilo de la 6pera en Bohemian
Rhapsody.

~

MICHAEL
JACKSON

Los ultimos afos del ‘Rey del Pop’
estuvieron repletos de controversia.
Habia sido acusado de abuso sexual
infantil, y a pesar de que se declaro
inocente en el 2005, las acusaciones
persiguieronsucarreraysureputacion.
Una serie de conciertos planeados en
2009 en una gira llamada This is It.
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PRINCE

Prince “produjo, mezclo y toco” toda
la musica de For You, su primer album,
con tan solo 19 afos. Se convirtié en
una maquina de éxitos en los 70 y
80 gracias a su estilo sensual y a sus
éxitos pop y R&B como | Wanna Be
Your Lover, Uptown y Controversy.
Con 1999, un album junto a la banda
The

Revolution, y Purple Rain.



ELvis PRESLEY

La actitud despreocupada, el estilo juvenil y la increible voz volvieron a Elvis
Presley el artista de rock & roll mas exitoso de todos los tiempos. Desde los
inicios de los 50 enamoro a las adolescentes estadounidenses con su particular
baile en sus presentaciones televisivas y sus exitosos albumes como Hound Dog,
Heartbreak Hotel y Don’t Be Cruel. Podia cantar country, rock & roll y gospel.
Paso gran parte de los 60 actuando en peliculas y producciones, y comenzo
a vivir en Las Vegas. Su legado ha crecido con los ainos, desde los imitadores
hasta sus éxitos Numero Uno (A Little Less Conversation), demostrando que es
y por siempre sera ‘El Rey’.

JOHNLENNON

Tras cinco afnos de su retiro a finales de los 70, un tiempo en el que

se enfoco en su familia, su esposa Yoko Ono y su hijo Sean, el beatle
estaba listo para volver a la vida publica. Estaba limpio, sobrio y en-

tusiasmado de compartir con el mundo la nueva musica del album
Double Fantasy. El disco, en colaboracion con Ono, se lanzé el 17 de
noviembre y obtuvo las mejores criticas desde Imagine. La primera
cancion, (Just Like) Starting Over, reflejaba su optimismo por el futuro.




ISTAS DE EROCAS PASADAS QUI
SONTENDENCIAADIA DE HOY

pAviD BOWIE

Actor y cantante pop britanico. Artista camalednico, muté varias veces
de estilo y recogié multiples influencias, sobre todo de la psicodelia y el
punk, que le hicieron adoptar en los afnos setenta un provocativo aspecto
androgino, anticipandose a personajes como Boy George. Trabajo junto a

artistas de la talla de Mick Jagger, Iggy Pop, John Lennon o Brian Eno.
ADELE

Luego del éxito de su segundo album denominado “21”, la cantante se
convirtio en una de las mas importantes de la industria. Fue la primera mujer
en tener 3 sencillos en el Billboard Top Ten y gané un Oscar por la Cancion

mas Original en el 2013 por su tema Skyfall.

MiCHAEL JACKSON

Los ultimos afos del ‘Rey del Pop’ estuvieron repletos de controversia. Habia
sido acusado de abuso sexual infantil, y a pesar de que se declaro inocente
en el 2005, las acusaciones persiguieron su carrera y su reputawcion. Una
serie de conciertos planeados en 2009 en una gira llamada This is It era una

oportunidad para que sus fans pudieran volverlo a ver en vivo.




SELENA QUINTANILLA

Con canciones tipicamente tejanas pero adaptadas al publico de cada zona,
el éxito de Selena crecio sin parar. En 1993 consiguié un Grammy al mejor
album de musica mexicano-americana por Live y al ano siguiente publico
su disco Amor prohibido, donde se escuchaban canciones que se hicieron
famosas al instante de aparecer: Bidi Bidi Bom Bom y No me queda mas,

entre otras.

KurT COBAIN

Fue la muerte mas tragica para la Generacion X. Cobain paso su infancia en
Aberdeen, Washington, con un sentimiento de desilusion y tristeza, en un
pequeio pueblo en el que no se sentia comodo. Se cobijo en el punk rock, se
mudo a Seattle, y al poco tiempo habia formado una banda de grunge junto

a su amigo Krist Novoselic, que terminaria siendo Nirvana.

MADONNA

Madonna, nombrada La Reina del Pop, es una de las maximas figuras del pop
en inglés que revoluciono la musica en la década de los 80 y 90. Entre sus
albumes destacan: Like A Virgin (1984), Like A Prayer (1989), Erotica (1992),
Bedtime Stories (1994), Music (2000) y Hard Candy (2008). En su trayectoria
ha ganado mas de cinco premios Grammy y un Globo de Oro como Mejor
Actriz en la pelicula Evita de 1996. En 2008 la revista Billboard puso a

Madonna en el puesto numero 2 en Billboard Hot 100 All-Time Top Artists.




Cuando pensamos en vintage, vienen a
nuestra mente los estilos de épocas pa-
sadas, fotos sepia, el ball de la abuela,
las joyas legendarias y todos aquellos
elementos que de una u otra forma evo-
can un pasado con delicadas formas y
detalles presentes en objetos decora-
tivos, ropa, libros y accesorios Unicos.

La moda vintage esta representada por
varias tendencias. Por un lado estén
los objetos de otras épocas, que real-
mente fueron elaborados entre 1900
y 1980, y que son en general, objetos
Gnicos, muchos de ellos elaborados
a mano o de manera artesanal, y que
por su calidad y finos detalles, han sido
conservados por varias generaciones.

¢Por qué es importante darle una
segunda vida a nuestros acceso-
rios o prendas?

Aunque los productos innovadores de
vida ecolégica y las nuevas opciones
orgénicas continlan presentandose
con gran acogida, todavia hay mane-
ras en que uno puede tener un impacto
beneficioso en el mundo, reciclando,
reutilizando y apreciando. Hoy en dia
nuestra sociedad se basa en el con-
sumismo, una de las mejores formas
de beneficiar tu propio presupuesto,
salvar y respetar el medio ambien-
te y satisfacer tus ansias de com-
prar productos Unicos es comprar en
tiendas de segunda mano o vintage.



Dos monitos.

Si, todas quisimos ser Britney Spears
en los 90. Quien se quedara con las ga-
nas podra recuperar uno de sus looks
ma&s miticos en 2020.

Coleta alta con ‘scrunchie’.

Los coleteros scrunchie han vuelto y se
han convertido en objeto del deseo de
las mas fashionistas. Con coleta alta
desenfadada es total.

Horquillas y ondas.

La melena desenfadada con ondas no
muy bien trabajadas y horquillas para
‘sujetar’ el flequillo. Stper en tendencia
en 2021, quién nos lo iba a decir.
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Crop tops

Los ‘crop top’ fueron usados por primera vez en

los afios 20, cuando comenzé el arte del pin up.
En los 70, las mujereshippies eran quienes mas ae
usaban los ‘crop top’.

Actualmente,
esta prenda

sigue siendo
usada con

| pantalones
o faldas de
talle alto.

Pantaldn talle alto
En los afios 70 y 80 las
mujeres vestian mucho
con los pantalones de
talle alto. Actualmente,
estos pantalones son
los preferidos por
muchas mujeres, ya
que resaltan la figura
y dependiendo de la

combinacién pueden
ayudar a ocultar al-
gunos kilos de mas.

%‘K

La moda va y vuelve.Unavezla
reconocida disenadora
Coco Chanel afirmé que la
moda esta hecha para
pasar de moda.
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Plataformas

‘Flatforms’ nace de la combinacién de los
zapatos de suela plana y los de
plataforma. En los afios 90
eran muy usados pero en
una versién mucho mas
alta y solo se le co-
nocia como zapa-
tos de plataforma.
Estos fueron muy
usados por las Spice Girls.

Pantaléon acampanado
Esta moda tuvo su fu-
ror en los anos 70.
Cualquier  mi-
llennial pue-
de recordar
a su madre
usando un
pantalén
acampana-
do, las mu-
jeres de esta
generacion pu-
dieron haberlo
usado en su ado-
lescencia.



En esta década, el maquillaje
estabanmas al alcance de
Rl las mujeres de toda
clase social, el ma-
quillaje se basaba con
un rostro muy claro, con
cejas finas, redondas y
WN labios finos y delgados.

Greta Garbo

Taylor Swift

1940. Fue una época de austeridad
en la que las mujeres no po-
\ dian maquillarse, por lo
tanto el maquillaje fue
) completamente sencillo
y natural si no es que
totalmente nulo.

Marlene Dietrich Alicia Keys

1950. El maquillaje fue muy pesado
y colorido. Piel con tono
natural, sombras en
tonos azules o verdes,
las cejas ganan prota-
gonismo y se aplica ri-
mel en abundancia.

Gwen Stefani

Marilyn Monroe

1960. A partir de los afios 60 empieza
la revolucién para la mujer y
con ello, la evolucién
del maquillaje. Las mu-
Jeres ahora aparecen
provocativas y con ma-
quillajes muchisimo mas
exagerados.

Twiggy Ariana Grande

1970. Cada vez se vuelve mas impor-
tante el concepto de tratamien-
to de belleza y aparece
la crema hidratante de
Lancéme. Se opta por
'} todo més natural.

con ojos completa-
mente en negro, labios
en colores Ilamativos,
piel bronceada y mucho
rimel en las pestanas.

)

Madonna

Lady Gaga
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© GENEROSMUSICALES

Géneros Musicales

popularizados por la N()Stalgia

En la Ultima década hemos sido expuestos a distintas modas o tendencias que ahora forman
parte de nuestra cultura, a continuacion se presentaran distintos géneros musicales que se han
popularizado, todos con un uso particular de la nostalgia y cuentan con una estética Unica.

Synthwave:

“El Poder del Sintetizador”

También conocido como Retrowave, Electrowave o Futuresynth, e

s un geér

ero de

a musica

e

ectronic

del sinteti

ele

zador acompafnado con un ritmo consta

a que toma como influencia la cultura pop de los afios 80 ‘s y se materic

nte pero poderoso; tamb

2mentos caracteristicos que varian entre artistas, como guitarras eléctric

ién agre
as, perc

3liza con el sonido

gan algunos otros
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O (

Este género estd acompafado con un

digitales o efectos de sonido que modifican la voz dandale un timbre “R¢

(35

tilo vis

ual muy caracteristico, presentando

una atmosfera bastante Ilamativa, entornos
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s con uso de colores Nebén, uso de
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)
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su mayor

idimensionales con pocos poligonos

ehiculos o tecnologia popular de los 80 's, en

a elementos extraidos de peliculas y

pr

ograma

s de television de esta misma época.

“La mirada romantica de una época con

una idea atractiva del futuro”.

obotico”.




“El genero ligado a una estética”

Al igual que el Synthwave, el Vaporwave también es un
género de la MUsica Electrénica, este hace uso de audios conocidos
extraidos de Software, Videojuegos, comerciales, etc o fragmentos
de canciones populares de la época de los 70’s,80°s y 90°s, alterando
de distintas formas y agregando estructuras ritmicas para crear
una nueva obra que lograba una sensacién extrafia que no logra
desprenderse por completo de su material de origen dando también
la sensacion de familiaridad.

Aparte de un género musical también es considerado como
un estilo visual, presentando atmédsferas extrafias y artificiales,
similares a los que presenta el Synthwave, solo que prefieren hacer
uso de colores nedn y pasteles aparte de otros recursos variados,
como lo son Esculturas Helenisticas, entornos y figuras extraidas de
Software anticuados y elementos que hacen referencia a productos,
marcas o publicidad populares en décadas pasadas.

MACINTOSH PLUS
FLORAL SHOPPE

Album Insignia del género, el
cual toma éxitos de los 80’s
como “Ter Baby” de Sade,
“You need a Hero” de Page’s
e “It’s you move” de Diana
Rose, cambiando su Tempo,
alterando su Pitch y jugando
con la repeticion de partes
especificas de las canciones,
generando esta atmosfera
extrafia pero hipndtica.
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“El Groove que mueve a Internet”

Un Subgénero del Vaporwave, que se caracteriza por utilizar
canciones de décadas pasadas (70’s, 80’s & 90’s) de distintos
géneros, principalmente Disco, Funk y Pop, y se mezcla con algunos
subgéneros populares de la musica electronica, presentando
ritmos bastante marcados que incitan al baile y recuerdan a una
discoteca.

Al ser un subgénero del Vaporwave se conservan muchos
elementos visuales del mismo, pero logra caracterizar haciendo
uso de personajes, paisajes, o lugares con estética “Anime”, ya
sea especialmente extraidos de Series Animadas Japonesas de la
Cultura Pop, o ilustraciones que recuerdan o hacen referencias a
estas mismas Series.
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Lo-Fi Hip Hop:
“El Ritmo perfecto para estudiar”

Ahora reconocido como un género, primero comenzd como una etiqueta que categoriza a la
produccion de Hip Hop con una corriente muy usual llamado Low Fidelity, corriente que utiliza distintos
recursos o elementos de baja calidad, ya sea de una forma intencional 0 no; pero poco a poco comenzé a
seguir ciertos patrones que se fue popularizando en la Ultima década, como lo es el uso de fragmentos
de canciones de cualquier género, ritmos de Hip Hop suaves, sonidos de ambientes naturales y la
degradacion intencional de los elementos anteriores.

Es principalmente reconocido por una
transmision de una chica estudiando, se comenzé
a popularizar dentro de un canal de Youtube en
donde todo se recopila de distintos artistas que
solo buscan un ambiente tranquilo pero con un
ritmo constante junto a instrumentos musicales
agradables invitan a estar de fondo para alguna
actividad o simplemente.

“El gusto por algo que no se encuentra en
su forma éptima”.

' ElusodelaMisica
lllﬁiiﬁﬁiﬂmmmm:l

urante Ios uItlmos anos he os sido testigos prlnlpalme te por el uso del Internet
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% TENDENCIAS

TENDENCIAS

DE

1 disefio grafico ha experimentado muchos cambios en la tlti-

ma década, favorecidos por la aparicion de nuevas herramien-

tas y avances tecnoldgicos. Las tendencias en disefio vienen y
van, se adaptan a cambios en la sociedad y los reflejan, pero siempre
con el objetivo de innovar, destacar y diferenciarse.

2010

Se refiere a todo lo que se utilizd
o cred en una época pasada y que
vuelve a ponerse de moda, sin
cambiarlo ni actualizarlo. Se dice
que es “vintage” si cumple estos
factores: la nostalgia, la percep-
cion de la edad y el estilo visual.
Este estilo utiliza bordes desta-
cados y poco coloridos, cuenta
con texturas o fondos con ruido
suave y utiliza la tipografia estilo
handwritten asi como los detalles
ornamentales.

2011

Elemento que denota excelencia
e importancia. Implementa ele-
mentos 3D en disefios web, em-
plea el uso de insignias y banners
de cintas en el disefio de sitios
web, las imagenes se alinean con
cuadriculas o marcos.

Disefio web adaptable para dife-
rentes dispositivos (PCs, tabletas,
teléfonos moviles, etc.).




BAUHAUS
2012

Disefio moderno que realza las
formas geométricas basicas (cir-
culo, cuadrado y triangulo) y uti-
liza colores planos; blanco, rojo,
azul, amarillo y negro. Emplea

la abstraccion, todo esto a través
del realce de espacios reticulados.
La tipografia suele ser san serif,
geomeétrica y universal; archity-
pe bayer, disefiada por Herbert
Bayer.

FLAT DESIGN
2013

Reduce todo tipo de decoracién
en un disefio para simplificar

el mensaje. Su composicion es
minimalista; utiliza las figuras
geométricas y colores planos. La
tipografia suele ser sans serif:
como la Segoe UI. Se juega mu-
cho con la diferencia de tamafios
y negritas para la jerarquizacion
de los contenidos.

RETRO
2014

Surgen disefos retro que incor-
poran elementos caracteristicos
de las portadas de discos funk,
popy jazz de los anos 70 y 80. Se
empleaban colores pastel como
rosa claro, turquesa y azul claro.
Los colores nedn fueron inspi-
rados por avances tecnoldgicos
durante la década. Habia azules
eléctricos, verdes neén, y ma-
genta, creando un fuerte con-
traste contra los fondos oscuros.
Las cuadriculas dimensionales
y las fuentes decorativas forman
parte de este estilo.

PAISLEY POP
2015

Es un estampado en forma de gota
que ha sido utilizado en la moda,
accesorios, marroquineria, etc.

Es originario de la India, se hizo
popular en Inglaterra y empezaron
a crear telas con este disefo.

FOTOGRAFIA: ETIQUETA DE VINO ESTILO PAPAERCUT
PARA HITHER &YON POR EIKO OJALA.
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ESTILO MEMPHIS
2016

El Memphis Group, fundado por
Ettore Sottsass. Este estilo se basa
en una geometria asimétrica, la
desaparicion de fronteras, estam-
pados andrquicos y colores llama-
tivos. Se caracterizan por el uso
de colores fltior, formas geomé-
tricas arbitrarias y aspecto retro
en tipografias y otros elementos
graficos.

COLLAGE
2017

Yuxtaposicion de diversos ma-
teriales fotograficos de distinta
procedencia, como: recortes de
prensa, fotografias o revistas.
Ademas se utilizan varios mate-
riales de diversas texturas y esti-
los para dar mayor profundidad y
volumen a la obra.

RETRO WAVE

2017

Emplea elementos de los afios 80,
colores ne6n y fondos con palme-
ras, evoca el estilo Miami.

{A: STUDIOMUTI, PIXABAY, NUBIKINI.
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PAPER CUT
2018

Esta técnica consiste en crear
disefios e ilustraciones cortando
manualmente una hoja con un
objeto afilado sobre una base
plana, o bien, crear esta ilusion
mediante programas de disefio
y edicién. Las figuras se pueden
realizar en una lamina o en varios
planos para darles tridimensio-
nalidad. Los disefios pueden ser
monocromaticos o coloridos.

ANTIGRAVEDAD
2019

La idea de disefos que se mueven
y se comportan como si estuvie-
ran en un entorno sin gravedad
transmite la sensacion general de
libertad. Estos elementos impul-
san el concepto principal de una
ventana a un nuevo mundo, ya
que aparecen flotando dentro y
fuera de la pantalla.
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NostalgiaenlaTV

La tendencia de hacer series ins-
piradas en éxitos del pasado ha re-
gresado con fuerza en la pantalla
chica, lo que demuestra que el ne-
gocio de revivir los recuerdos sigue
siendo una herramienta muy eficaz
para lograr grandes audiencias.

Los propios estudios de Hollywood
hacen lo mismo con muchas de
las franquicias e historias origi-
nales de peliculas que fueron un
gran éxito, como lo estd haciendo
Disney+ con la produccién Willow,
estrenada en 1983, convirtio en
una pelicula de culto en la que un
hechicero insignificante termina
protegiendo a una recién nacida de
un destino mortal. Magia, accién y
efectos visuales que en su momen-
to causaron revuelo, se potenciaran
también en un formato televisivo y
episédico.

En cuanto a la television, hay mu-
chas referencias que pueden verse
hoy en dia de series que han reto-
mado lo que una vez funcioné con
un halo contemporaneo como su-
cede con la serie Cobra Kai, basada
en la pelicula Karate Kid de 1984,
produccién que fuera estrenada en
el servicio pago de YouTube el afio
pasado y que Netflix adquiriera
para agregarla en su lista de pro-
gramacién y que se ha convertido
en una de las mas populares de esa
plataforma por estos dias.

La serie maneja muy bien ese halo
de nostalgia, asi como sabe mos-
trar ese choque generacional de
unos protagonistas ya en edad ma-
dura, con sus familias y especifica-
mente con sus hijos que adquieren
la trascendencia en la trama.



La nostalgia es un elemento
tan importante en la cultura po-
pular, que el director Tim Burton
decidié tomar cargo para darle
una nueva vida a la famosa serie
de los afos sesentas Los Locos
Addams, cuya produccion esta
en camino.

La serie, que fue estrenada en
1964, fue un éxito por mezclar a
personajes de terror clasico en
una trama de humor familiar.
La trama funciond tan bien, que
luego se hicieron dos peliculas
de accién en vivo y mas recien-
temente una produccidon ani-
mada el aio pasado, que con un
presupuesto de 20 millones de
délares logré recaudar una ta-
quilla de $200 millones.

Tras ese éxito de la serie origi-
nal y las adaptaciones cinema-
togréficas, era cuestion de tiem-
po que un director como Tim
Burton, un experto en la materia,
no estuviera cocinando un nue-
vo proyecto al respecto hoy. Ha-
bré que esperar la llegada de la
serie para ver si tendra el mismo

impacto en las generaciones de
ahora del mismo modo que ocu-
rri6 con aquellos que pudieron
vivir con la serie original en la
década de los 1960s.

...................




Internet se ha convertido en la he-
rramienta perfecta para la indus-
tria de la nostalgia. Nunca antes se
habia tenido a mano una tecnolo-
gia tan sofisticada para idealizar
el pasado. Los observadores de la
tendencia dicen que es posible
sentir nostalgia de una época que
no se ha vivido.

Seglun explica el profesor Clay
Routledge, que investiga en la Uni-

versidad Estatal de Dakota del Nor-
te la funcién existencial de la nos-
talgia, hay dos maneras de mirar
al pasado. Una es autobiografica, y
supone la vuelta sobre los propios
recuerdos, y otra es histérica, y se
sustenta en los referentes cultura-
les de cada quien.

En las wuniversidades de Sou-
thampton (UK) y North Dakota
(EUA) se empieza a desarrollar una
incipiente ciencia de la nostalgia,
una disciplina joven que comenz6
a emerger hace un par de décadas.

Internetl

Su misién es buscar una expli-
cacidén biolégica a la mania, ex-
clusivamente humana por otra
parte, de idealizar el pasado. Si
los psiquiatras de siglos pasa-
dos consideraron la melancolia
un sintoma de depresion, estos
nuevos investigadores afirman
que recordar el pasado también
podria tener beneficios psicolé-
gicos.

Segun esta nueva corriente lide-
rada por el profesor Clay Rout-
ledge la nostalgia genera sen-
timientos positivos, refuerza la
autoestima y fortalece los vin-
culos con otras personas. Estos
cientificos inducen los recuer-
dos en condiciones de labora-
torio, por ejemplo mediante la
musica, o los olores, y han com-
probado que volver sobre emo-
ciones pasadas pone a la gente
de buen humor.

‘Creo que la nostalgia historica existe
porque una generacion se la transmite
a la siguiente. Es decir, en la familia
los mayores pasan su aforanza a
los jovenes. Es el modo en que una
generacién conecta con otra”, explica.




Publicidad

El principal objetivo del denomi-
nado Marketing de nostalgia es
conectar con hechos positivos
del pasado en un mundo don-
de se vive el boom de lo retro o
también denominado “vintage”.
Las marcas han observado que
este es un factor que puede ser
explotado de gran manera, por
ello han empezado a introducir
elementos que apelan a la nos-
talgia, al pasado que de cierto
modo es grato recordar o man-
tener.

Esta necesidad de los consumi-
dores de tener una experiencia
perdurable y positiva ha creado
una oportunidad para las mar-
cas de utilizar el factor nostalgia
para realizar campafas con un
toque de los mejores momentos
de la marca o un hecho u objeto
que haya marcado la vida de sus
consumidores.

La experiencia que pretende
crear el marketing de nostalgia
en sus consumidores es de tran-
quilidad, seguridad y felicidad.

Pero, écdmo hacer para incorpo-
rar la nostalgia a una estrategia
de marketing?

1. Identifica un vinculo emocio-
nal para que lo puedas “revivir”.
Busca en los recuerdos de la ni-
fez, pueden ser personas u obje-
tos, ambos podras introducirlos
en tu campana.

2. Utiliza la estética antigua. De-
bes respetar la estética original
del producto o servicio que estés
tratando de evocar, ademas, de-
bes asegurarte de que estad com-
bine bien con tu marcay sus va-
lores.

3. Que no sea una copia. Tu pro-
ducto debe presentarse como
innovador, pese a que incorpo-
rardn un contenido antiguo a tu
mensaje.

Internet explorer-Comercial child of the 90s

Spotify-Comercial neverending story

fubiz.net/2013/01/24/internet-explorer-child-of-the-90s/child-of-the-90s-interet-explorer2/
mashable.com/2016/03/28/spotify-neverending-story-commercial/
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LOS INICIOS ¥

DE LOS
EFECTOS
ESPECIALES

Los efectos especiales han surgido siendo
unos de los grandes atractivos hacia el ptbli-
co,Ensusinicios los primeros efectos asom-
braron al publico en general con aquellos
tenes acercandose a la estacién de una ma-
nera fantastica y poco creible para la época.

Esos fueron los inicios del cine tal y como lo
vemos hoy en dia, Son un sin fin de historias
y peliculas que a lo largo de la década, nos
han entretenido en los Ultimos afios. Hace
tiempo para poder hacer un efecto especial,
era elaborado por un proceso hecho total-
mente a mano, seglin Wired, los producto-
res de estas se encargaban de contratar a
artistas para crear un poco de trucos ana-
logicos, como pintar fondos sobre cristal , o
coloca a los actores de forma ingeniosa en
la escena, después retocaban las imagenes
con color para eliminarobjetos no deseados.

’J 0 e
Star Wars siendo grabada en 1980 donde aqui se muestra un detréds
de cdmara

“El imperio cotraataca.”

Gracias a peliculas como “Jurassic Park’ co-
nocimos los animatronic, maquetas de dino-
saurios en tamano real.

La industria del cine ha pasado de aco-
modar la camara en distintos angulos,
usar maquetas, superposicion de luces y
trucos analdgicos, a la creacion de perso-
najes en 30 afios, después los ordenado-
res tomaron el poder y se crearon secuen-
cias generadas completamente por estos.
color para eliminar objetos no deseados.

Existen muchas técnicas de efectos espe-
ciales, que van desde efectos tradicionales
en salas de teatro, pasando por técnicas
clasicas de filmacién inventadas a prin-
cipios del siglo XX, tales como fotogra-
fia de imagenes aéreas, hasta las técni-
cas graficas de computadoras modernas.

Con frecuencia los efectos especiales son
“invisibles”, es decir, la audiencia no se
da cuenta de que se tratan de efectos es-
peciales. Un ejemplo de esto son los es-
cenarios de peliculas histéricas donde la
arquitectura y alrededores son recreadas.
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Christopher Reeve personificando a Superman en 1878(se uso como
referencia un fondo verde).

Tipos de efectos especiales

Los efectos especiales se dividen tradicio-
nalmente en tres tipos. En primer lugar los
efectos dpticos, llamados también efectos
visuales ofotograficos, que consisten en la
manipulaciéon de una imagen fotografiada.

El segundo tipo son los efectos mecanicos
(denominados también efectos practicos o
fisicos), que se realizan durante el rodaje en
vivo de la pelicula. Estos incluyen mufiecos
mecanicos, escenografia, pirotecnia, lluvia
artificial, etc.




MEJORES
REMAKES DEL
CINE

Descubre cuales fueron los mejores re-
makes del cine

Desde que el cine es cine, el propio medio
ha sentido el impulso de perfeccionar, me-
jorar, o renovar sus historias para distintas
generaciones. Ya sea por motivos artisticos,
econémicos o simples caprichos de autor,
el remake siempre ha estado presente en el
cine. Vamos a repasar algunos de los mejo-
res remakes del cine de todos los tiempos.

1. The ring.

15 afios antes de rodar la mejor pelicula de
terror en 2017, Verbinski triunfo en el cine al
trasladar un horror tan localista como el de
la pelicula original. ¢éComo pudo hacer eso
de nuevo ? Un grupo de jovenes empiezan a
morir tras ver un vhs con los cortrometajes
de David Lynch.

2. La jaula de los grillos.

Fue un exito rotundo el remake de vicios
pequefios, tal vez se haya quedado casi tan
anticuada como la original, cuyas interpre-
taciones de Williams, Lane y Hazaria brillan
con luz propia en una pelicula.

3. El precio del poder.

Oliver Stone reescribe la novela de Amitage y
la lleva a su manera, De Palma, un cineasta
tan megalémano como el protagonista de la
pelicula, eleva la narracién de un clésico as-
censo y caida como pocas veces habiamos
visto.

4. El hombre que sabia demasiado
Veintidés afios después de su homoni-
ma britédnica, con nuevo guionista, mas
duracién y localizaciones mucho mas
exoéticas, Hitchcock ofrece una trama apa-
sionante, una direcciéon impecable y una
fotografia asombrosa al servicio de James
Stewart y Doris Day.

5. Bram Stoker’s Dracula.

Bram Stoker’s Dracula, setenta afios des-
pués de “Nosferatu” y setenta desde Tod
Browding y con la mitad del presupuesto
que “Batman vuelve” el director de la saga
“El padrino” ponfa punto final a cualquier
tipo de adaptacidn cinematografica de la
obra de Bram Stoker. Su vision de Dracula
sigue siendo la mejor.

Casino royale 2006 (Estrenada en 2006, remake de la pelicula

homénima de 1967)

It de 1990 tuve un remake en 2017 siendo uno de los mejores
remakes de la época actual.

Las peliculas de Hulk son las que mas han tenido su remake a lo
largo de los afios evolucionando cada vez més.
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Vaya década. El peak TV que se inici6 a
mediados de los 2000s se ha ido perfec-
cionando en los afios 10y, tras ver las
mejores series de este 2019, los editores
de Espinof han elegido las 22 mejores
series de esta década.

Asi, para la confeccion de esta lista se
han tenido en cuenta todas las series
que se han estrenado entre el 1 de enero
de 2010 hasta el momento de publica-
cién. La Unica excepcion es que se han
puesto las series que comenzaron en
2009, y su primera temporada se haya
emitido originalmente durante 2010.

A continuacidn, les dejamos la lista or-
denada de menos a mas votos.

‘Bron/Broen (2011-2018)

‘The Good Wife (2009-2016)
‘Veep (2012-2019)

‘Archer (2009)

‘Ash vs Evil Dead’ (2015-2018)
‘Atlanta’ (2015)

‘El asombroso mundo de Gum-
ball’ (2011-2019)

‘GLOW’ (2017)

9. ‘Hora de aventuras’ (2010-2018)
10. ‘Legi6n’ (2017-2019)

NoosweNn S

®

18.
19.

20.

21.

22.

HAUNTING

— OF HILL HOUSE —

‘Orphan black’ (2013-2017)
‘Bojack Horseman’ (2014-2020)
‘Brooklyn Nine-Nine’ (2013)
‘Gravity Falls’ (2012-2016)
‘The Crown’ (2016)
‘Stranger Things’ (2016)

‘La maldicién de Hill House’
(2018)

‘Rick y Morty’ (2013)
‘Sherlock’ (2010-£20177?)
‘Black Mirror (2011)
‘Chernobyl’ (2019)

‘Juego de Tronos’ (2011-2019).
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No importa si eres un adulto con alma
de nifio o si durante la década creciste
con estas caricaturas, el trabajo de ani-
macién que han producido estas series
en los Ultimos diez afios es impecable
y por eso te presentamos un listado de
las mejores 10 series animadas.

Young justice

Bob’s burgers

El increible mundo de gumball
Samurai jack

Més alla del jardin

Steven universe

Gravity falls

Bojack horseman

Hora de aventura

Rick y morty
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LAS CANCIONES DE DISNEY
MAS POPULARES DE LA ULTIMA DECADA

La década se termina y sin duda esta
ha sido una que ha dejado muchas pe-
liculas que marcaran historia, pero al
final del dia que son las cintas sin una
maravillosa banda sonora, en la gran
mayoria de los afios tuvimos cancio-
nes que brincaron del cine a la radio,
o aquellas que con el paso del tiempo
se volvieron un éxito y que han segui-
do cultivando seguidores por todas las
partes del mundo. Por eso en vista de
que nos despediremos de estos 2010s
decidimos revivir las mejores cancio-
nes de cada afio nacidas o creadas para
una pelicula.

—_

Libre soy- Frozen (2013)

2. Quieres construir un mufeco de
nieve - Frozen(2013)

3. Veoentilaluz - Enredados (2010)

4. Por primera vez en mucho tiempo -
Frozen (2013)

5. “Reparaciones” - Frozen (2013)

6. “Una Madre sabe lo mejor” - Enre-
dados (2010)

7. “Elamores una puerta abierta” -
Frozen (2013)

8. Enverano” - Frozen (2013)

9. Show Yourself - Frozen 2 (2019)

10. Try everything- zootopia(2016)

1. Qué hay mas alla - Moana (2016)

12. Un poco loco- coco (2017)

13. Cuan lejos voy- moana (2016)

14. Denada- moana (2016)
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